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Schutzen — aber richtig

Am Anfang steht die innovative Idee, darauf folgt meist das Patent. Doch sie
sind keine Schutzgarantie per se — ihre Vorteile und die versteckten Risiken.

Von Nadine Peter

IN DEUTSCHLAND DARF prinzipi-
ell jedes Produkt nachgemacht wer-
den. ,Bei uns gilt der Grundsatz der
Nachahmungsfreiheit. Damit kann,
mit wenigen rechtlichen Ausnahmen,
alles frei nachgeahmt werden®, weify
Anke Hoffmann, Fachbereichsleiterin
Technologietransfer beim Projekttra-
ger Julich. Um die eigenen Produkte
davor zu schiitzen, wird nicht selten
zu einem Patentschutz gegriffen. Einer
weitverbreiteten ~ Meinung  zufolge
ist ein Patent die Voraussetzung, um
aus einer technischen Erfindung den
erhoffen wirtschaftlichen Erfolg zu
erzielen.Beim genauen Hinsehen wird
jedoch klar, dass ein Patent die Voraus-
setzung, aber keine Garantie fiir einen
Marktvorteil ist. Daher ist die Patentie-
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rung eines neuen Produktes nicht immer
die beste Losung. ,,Sinnvoll ist ein Patent
fir Mittelstindler, die einem grofien
Wettbewerb ausgesetzt sind und daher
befiirchten miissen, dass ihre Ideen
kopiert werden’, empfiehlt Petra Kniifer-
mann vom Deutschen Patent- und Mar-
kenamt (DPMA).

Kosten kennen // Maoglich ist eine
Patentanmeldung fiir jeden Unterneh-
mer, der etwas Technisches erfunden
hat, ,Es ist jedoch die falsche Strate-
gie, einfach alle neuen Produkte beim
Patentamt anzumelden. Vieles wird
dort nidmlich nicht patentiert. Nur
rund 65 Prozent der Antrige werden
zugelassen, warnt Michael Horak,
Fachanwalt fiir Patentrecht. Bevor ein
Unternehmen ein Patent anmeldet, sollte
das Fiir und Wider genau iiberlegt sein.

Denn bereits bei der Anmeldung warten
Kosten. Fur die Anmeldung und Prii-
fung eines Patents beim DPMA betragen
die Gebithren insgesamt 400 Euro bei
einer elektronischen Anmeldung. Die
Anmeldung in Papierform ist 10 Euro
teurer. Nicht nur Juristen raten dazu,
einen Patentanwalt hinzunehmen.

Unternehmen greifen meist auf einen
Fachmann zuriick. Fiir diesen missen
Kosten zwischen 1.500 Euro und 4.000
Euro eingeplant werden. ,In Deutsch-
land zahlen wir durchschnittlich 6.000
Euro fiir den gesamten Ablauf der Paten-
tanmeldung®, erzahlt Rainer Blum, Pat-
entbeauftragter beim Werkzeugherstel-
ler Wiha.

Gut recherchieren // Damit diese Kos-
ten nicht umsonst sind, bedarf es vor der
Patentanmeldung einer genauen Markt-
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Foto: Meisterwerke

beobachtung und einer Patentrecherche.
Wir raten dazu, im Vorfeld eine Recher-
che zu machen, um herauszufinden, ob
die Erfindung oder etwas Ahnliches
schon in gleicher Art irgendwo auf der
Welt vorhanden ist®, sagt Kniifermann
vom DPMA. Beim Fuflbodenhersteller
Meisterwerke Schulte wird diese sehr
sorgfaltig betrieben. ,Nicht immer kann
ausgeschlossen werden, dass es die Idee
nicht doch schon irgendwo gibt. Nicht
zuletzt deshalb prifen wir im Rahmen
von Wettbewerbsbeobachtung  genau,
welche Patente von Wettbewerbern ver-
éffentlicht werden®, sagt der Produktma-
nagementleiter des Unternehmens, Vol-
ker Kettler. Manchmal lassen sie die vor-
geschlagenen Patente auch beim Patent-
amt prifen. In aller Regel fithrt das
Patentamt bei den angemeldeten Paten-
einreichungen auch eine Recherche bzw.
eine Uberpriifung durch. Bei der Patent-
recherche koénnen auch verschiedene
Datenbanken und Patentinformations-
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Rainer Blum, Patentbéauftragter beim
Werkzeughersteller Wiha.

zentren helfen. Der Werkzeughersteller
Wiha hat eindeutige Entscheidungslinie
festgelegt. ,Wir melden ein Produkt nur
dann zum Patent an, wenn eine erfinde-
rische Hohe dahintersteht und es eine
wirkliche Produktverbesserung ist. Der
Abstand zum aktuellen Stand der Tech-
nik muss deutlich sein®, erklirt Blum.

Zudem stellt das Unternehmen eine
ganz klare Kosten-Nutzen-Rechnung
auf, ,Drei Prozent vom Jahresumsatz -
mehr darf ein Schutzrecht nicht kosten®,
sagt Blum und verweist auf andere Mog-
lichkeiten, neben dem Patent, Produkte
effektiv zu schiitzen.

Verschiedene Muster // Die nied-
rigste Barriere bei den Schutzrechten
bietet das Gebrauchsmuster. Dies ist
ein schneller und giinstiger Erfindungs-
schutz. Innovationen konnen so bis
zu zehn Jahre geschiitzt werden. Das
Gebrauchsmuster gilt als kleiner Bruder
des Patents. Wihrend beim Patent eine
ausfiihrliche Priifung durch Patentprii-
fer auf Neuheit und die erfinderische
Titigkeit erfolgt, handelt es sich beim
Gebrauchsmuster um ein reines Regis-
trierungsrecht, bei dem nur die forma-
len Voraussetzungen gepriift werden.
Mit einem Designschutz ldsst sich ein
besondere Optik eines neuen Pro- >>
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Mitarbeiter finden und binden

Das Thema Nr. 1 fiir mittelstandische Personalentscheider

Neue Stellen zu besetzen ist eine
der groften Herausforderungen von
Personalentscheidern mittelstandischer
Betriebe. Das ergab eine aktuelle Studie
des Software-Herstellers Sage unter
817 Personalern. Demnach stehen
aktuell 42 Prozent der befragten Unter-
nehmen vor diesem Problem. Deshalb
haben auch 82 Prozent von ihnen bereits
Mafdnahmen gegen den Fachkrafteman-
gel eingeleitet oder geplant. Laut Anga-
ben der Frankfurter Allgemeinen Zeitung
kostet das Thema den deutschen Mit-
telstand jedes Jahr mehrere Milliarden
Euro Umsatz, da qualifizierte Mitarbeiter
fehlen und Projekte nicht durchgefiihrt
werden konnen.

Weil Unternehmen sich zunehmend
um Jobsuchende bemithen miissen,
spielen effiziente Losungen fiir das
Bewerber-Management eine immer wich-
tigere Rolle. ,Kurze Prozesslaufzeiten
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sind entscheidend, um begehrte Bewer-
ber schnell zu identifizieren und einzu-
laden, bevor sie von Konkurrenzfirmen
eingestellt werden®, weifd auch Matthias
Schneider, Leiter des Geschaftshereichs
LKleine und mittlere Unternehmen” bei
Sage. Mit iiber 10.000 Kunden in Unter-
nehmen und Verwaltungen gehort Sage

.
Foto: Sage Group, 2013
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Mit einem optimierten Bewerbungsprozess
geeignete Mitarbeiter gewinnen.

zu den grofdten Anbietern von Personal-
wirtschaftslgsungen in Deutschland.

Aus diesem Grund hatte das Unter-
nehmen unlidngst eine neue Software in
den Markt gebracht: Mit Sage HR
Recruiting 2.0 erhalten Unternehmen
eine einfache Losung, Fachkrifte zu
rekrutieren. Der gesamte Prozess der
Mitarbeitergewinnung, von der Stellen-
ausschreibung bis zur Einstellung der
Kandidaten, wird durch die neue Online-
Software effizient gesteuert. Bewerber,
Personaler und Fithrungskrifte werden so
optimal tGber das Web zusammengefiihrt:
Wer wann welche Bewerbungen zu sehen
bekommt, kann individuell festgelegt
werden. Zudem ldsst sich die Losung per
Online-Zugriff flexibel von unterwegs
bedienen, auch tiber mobile Endgerite.

Erfahren Sie jetzt mehr unter:
www.sage.de/personal
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Vergleich von Schutzrechten
So schiitzen Sie Ihre Produkte effektiv

Schutzrecht Was wird geschitzt? Wie lange wird Kosten
geschiitzt?
Gebrauchsmuster technische Erfindungen, 10 Jahre 1.370 Euro
chemische Stoffe, Nahrungs-
und Arzneimittel
Design (friher: zwei- oder dreidimensionale 25 Jahre 900 Euro
Geschmacksmuster) Erscheinungsform eines
Teils oder eines ganzen
Erzeugnisses
Patent technische Erfindungen und 20 Jahre 11.460
Verfahren
Marke Bildmarken, Wortmarke, 10 Jahre 900 Euro

Hormarke, dreidimensionale

Marke
Quellen: Markt und Mittelstand, DPMA

>> duktes schiitzen. ,Mit 500 Euro
kénnen Unternehmen ihre Produkte fiir
25 Jahre europaweit mit einem Design-
schutz sichern®, weify Patentfachanwalt
Horak. Und auch die jahrlichen Kosten
zur Aufrechterhaltung der Schutzdauer
sind geringer als bei einem Patent. ,, Am
besten und effektivsten ist meiner Mei-
nung nach aber das Markenschutz-
recht®, meint Patentbeauftragter Blum.
Es sei bei Aufrechterhaltung durch die
Verlingerungszahlungen der Marke,
unendlich lang giiltig und von den Kos-
ten her das attraktivste Schutzrecht.
Mit diesem Schutzrecht sichert ein
Unternehmen seinen eigenen Namen
und/oder den Namen eines Produktes.
»Ein Markenschutzrecht kostet fiir eine
Europiische Gemeinschaftsmarke fiir
zehn Jahre ab 900 Euro. Fiir die Anmel-
dung wird zudem auch nicht zwingend
einen Anwalt benétigt”, erkldrt Blum
von Wiha. Aus diesem Grund setzt sein
Unternehmen auch nicht ausschliefflich
auf Patente, wenn es darum geht, neue
Produkte effektiv auf dem Markt zu
schiitzen. ,Wiha schiitzt so gut wie alle
seine Artikel tiber das Markenschutz-
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recht. 40 bis 50 Prozent der Produkte
haben zudem ein Geschmacksmuster
und nur 20 bis 30 Prozent lassen wir
mit einem Patent schiitzen®, sagt Blum.
Neben den recht hohen Kosten hat ein
Patent den weiteren Nachteil, dass von
der Anmeldung beim Patentamt bis zur
tatsichlichen Erteilung mehrere Jahre
vergehen konnen. ,Die mittlere Eintra-
gungsdauer liegt bei drei bis fiinf Jah-
ren. Nach drei Jahren wird erstmals die
jihrliche Patentgebiithr fillig, obwohl
das Produkt vielleicht noch gar nicht
eingetragen ist*, erklirt Rechtsanwalt
Horak.

Gefahr Patentschrift // Fir Meis-
terwerke Schulte ist dies nicht immer
so wichtig. ,Wir versuchen, alle neuen
Produkte zu schiitzen, meistens uber
ein Patent, sagt Geschiftsfithrer Guido
Schulte. Das Unternehmen wolle sich so
vor Plagiaten schiitzen. ,Unsere Vision
ist es, Produkte zu verkaufen und nicht
Patente oder Schutzrechte zu vermark-
ten. Die meisten Schutzrechtsanmeldun-
gen nehmen wir vor, um uns schiitzen
zu konnen®, erklirt Schulte. Mit einem

Wie umfangreich wird
geschitzt?

Da keine Prifung auf Neuheit
stattfindet, ist oft fraglich, ob
ein Gebrauchsmuster die
Voraussetzungen erfUllt. Erst
im Streitfall wird ermittelt, ob
das Gebrauchsmuster rechts-
bestandig ist.

Das Design eines Produktes
wird durch dieses Schutzrecht
gesichert.

Der Patentinhaber erhalt ein
Exklusivrecht flr die Verwer-
tung seiner Erfindung.

Der Inhaber hat ein Monopol
auf Lautung und Schreibung
des Markennamens.

Produktpatent habe ein Unternehmen
eine stirkere Verhandlungsposition im
Wettbewerbsumfeld auf dem Markt, und
der Stellenwert verbessere sich deutlich.
Doch auch fiir Geschiftsfithrer Schulte
gibt es eindeutige Grenzen. ,Ein inter-
nes Produktionsverfahren wurde ich
nie patentieren lassen, weil ich so mei-
nen Mitbewerbern genau den Vorgang
erklire®, sagt er. Hat ein Produkt nim-
lich den Patentstatus erreicht, wird
in der offentlichen Patentschrift das
Patent genauestens beschrieben. ,Das
ist der Grund, warum Coca-Cola sein
Rezept nie hat patentieren lassen’, weif3
Anwalt Horak. Hitte der heutige Welt-
konzern dies getan, gebe es das Erfri-
schungsgetrink wahrscheinlich nicht
mehr. Nach 20 Jahren lauft jedes Patent
spitestens aus und jeder Mitbewerber
kann es nachahmen. ,Daher sind auch
strategische Schutzinstrumente, wie
zum Beispiel Geheimhaltungsvertrige,
eine mogliche Mafinahme. Hierbei
muss aber alles zusammenpassen’, weif3
Kniifermann vom DPMA. <<

nadine.peter@marktundmittelstand.de
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